


DOSSIER DE CANDIDATURE 2011

A retourner impérativement avant le 15 avril 2011 au SNDP

EN COLLABORATION AVEC NOS PARTENAIRES PRESSE

Identification du candidat

Cocher la catégorie dans laquelle vous inscrivez votre candidat

Maison de la Presse GMS Presse Tabac Magasin Traditionnel

Société : SNC NIEL ET FILS
Nom & prénom du diffuseur : NIEL CHRISTOPHE

Adresse : PLACE LAPEROUSE
Code postal & Ville : 81000 ALBI

Tél - 05 63 54 39 60 Fax: 0563 54 39 60 email : sncniel81@free.fr

Identification du dépositaire présentant le candidat
Société : ALBI DIFFUSION PRESSE
Nom du dépositaire : Laurent Mousnier
Adresse : 17 rue Nicolas Copernic ZI Fonlabour
Code postal & Ville : 81000 albi
Tel.: 0563 48 74 60 Fax : 05 63 48 74 64 email : Imousnier@albi.soliman.nmpp.fr

Quel que soit le (ou les) critére(s) retenu(s), le présent dossier doit comporter
tous les éléments susceptibles de justifier la candidature du diffuseur (photos,
articles, éléments chiffrés, textes libres...)

Progression CA Presse 2009/2010% : + 27.79 %

Surface* : 140 m?

Meétres linéaires presse développés* : 225 ml

Nombre de titres* : 2600 titres

Part du CA presse dans le CA total du point de vente* : 10 %
Effectif* : § personnes

* Remplir les informations ci-dessus

Pour tout renseignement : SNDP
7 rue du 4 septembre 75002 Paris 01 44 50 53 20 - sndp@sndp.fr



Je suis né dans un tabac le........

20 juin 1971mes parents sont les propriétaires d’'un café t&ad, dans
la région parisienne quand je pousse mon premieC@st a8 ansque je fais mes
premiéres gammes a la caisse sans savoir queegjiars fun jour mon métier. A3
ans, je suis mes parents qui décident de revenir g8, gdant tous deux aveyronnais
de naissance, nous atterrissonélldi ou je suis immédiatement impressionné pay
l'imposante Basilique Ste Cécile qui fait aujouna’lencore plus la fierté ddOTRE
région avec son classementRatrimoine Mondial de L’'Unesco.

En1984 avec I'acquisition du tabac presse « De I'hépitabmme aiment a
le surnommer nos clients, du fait de notre emplacdra proximité de ce dernier, mes
parents allaient sans le savoir acquérir I'outiltdaail qui est aujourd’hui le mien,
ouvert tous les jours, toute la journéé

En 1998 la France accueille lmoupe du monde de footbalkt moi je prend
officiellement mes fonctions dans mon « nouveauignét avec je me rappelle une
grosse mise en avant des titres sur le footbadluet«l’equipe» cet été-la. Ce fit
magique !!

C’est en2002 aprés plus de 40 ans de commerce que mon papde diei
prendre une retraite bien méritée me laissantaegbmmande du navire et apres de
anneées de travail, d’'apprentissages, de forma{ioB&ODIP) notamment aupres du
dépbt d’Albi, I'opportunité que jattendais depuslongtemps se présente : le local
mitoyen se libere avec s&80m2de surfaces commerciales exploitables codfia2
a ce moment-la et c’est dans un tout nouveau dédmakeureux sous lI'enseigne
—(@mae " "@ que nous accueillons depuis nos clients. Je voulmisgrand
commerce clair et accueillantcar je pense queus devons changer I'image que les
clients ont de notre métiernous devons étre des commerces dynamiques corsme
autresavecdes promotions, des mises en avant, des cadeaur lpsiclients. C'est
pourguoi depuis le début de I'année le magasiprésient sufacebook « magpresse
Albi Niel » et je suis également en train de créesitmweb.

U)

Sous I'impulsion de Valérie, ma femme qui me m&jalors, nous réalisons
un univers dédié a notre plus jeune clientéléréunissant la presse, la librairie
enfants et les jouets) avec a leur disposition tafde permettant aux enfants de
patienter pendant que les mamans choisissent heagazines en toute sérénité. Ce
espace sera aussi dédié au diverses animations tgle concours de dessins, de
photos. Nous projetons également d'y organisersgesices de lecture aux enfants
dans les prochains mois.

v)

e



Avec un rayonnage de presse qui a ldpytour atteindre urinéaire
développé de 230 ,motre clientéle s’est rapidement sentie a soe ais notre
évolution de Chiffre d’affaire ne s’est pas faiteadre. Nous mettons réguliérement
en avant des titres nationaux qui parlent de mégen, ce fit le cas avedx¢tours
en France», «Connaissance des artset «L'express» qui viennent de consacrer
un dossier sur notre ville. Le dynamisme de Mr Moeisnotre dépositaire et de son
éguipe est une aubaine pour notre réseau et notigeneacore plus dans notre tache
guotidienne. Nous avons le méme objectif, la mémébiton : satisfaire tous nos
clients.

L’espace gu’offre notre nouveau magasin nous eigede développer des
produits que nous ne pouvions pas proposer a olergele avant, tel quh espace
libraire digne de ce nom avec les derniers ouvrages édités;yon de produits
regionaux comprenant une sélection des de Gaillacainsi que ponctuellement des
paniers garnis. Nous avons développé le rayapeterie, plus clair et plus garni
gu’'auparavant et enfin nous avons pu égalementlaf@wer notre espaceadeaux
avec en autre lesouvenirs d’Albi et des produits dérives des équipes sportives
localescomme |eSporting Albigeais, le TFC ou encore I&tadeToulousain.

Afin de dynamiser notre point de vente nous org@ms régulierement des
animations, telles que la dégustation du vin primees séances de dédicaces, dg
animations de la « dépéche du midi », de la fraecdes jeux, ainsi que du PMU pour
lequel nous avons également créé un univers dédiéarieurs et aux courses en
direct.

Nous sommes situés sur I'axe entrant de Touloess ke centre ville, a
proximité d’administrations et d’écoles et nousomdl avoir d’ici 2014 un poéle
culturel attractif avec la réalisation dGrand Théatre d’Albi et d’'un cinéma
multiplexe sur notre place et le désir de Monsieur le maiéteddre le centre ville
touristique jusqu’a nous. Aujourd’hui, graceJasette (une maman toujours tres
active!), Francois, Valérie, Betty et Julienqui m’accompagnent, nous pouvons
satisfaire au mieux notre clientele toujours plygeante et ainsi développer ce qui
nous intéresse tous, vous comme moi, notre cldf&aire.

« Notre objectif est que le client se sente bieezxnous,
gu’il ait envie d'y rester et d'y revenir
mais aussi qu’il en parle autour de lui. »

Christophe NIEL,

S
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| Tableau commercial presse I

Quotidiens NMPP/TP

Période 2009
Période 2010
% évol.

Quotidiens régionaux

Période 2009
Période 2010
% évol.

[Total quotidiens ]

Période 2009

Période 2010

% évol.
Publications NMPP/TP

Période 2009
Période 2010
% évol.

PL
Période 2009

Période 2010
% évol.

b 54

Période 2009
Période 2010
% évol.

[Total publications

Période 2009
Période 2010
% évol.

[Total presse NMPP/TP |

Période 2009
Période 2010
% évol.

[Total presse hors QR ]

Période 2009
Période 2010
% évol.

[Total général

Période 2009
Période 2010
% évol.

Commentaires :

POPULATION : Diff. 18 (NIEL)

FLUX : Ventes

AVEC LES EN-COURS : Non

Mois de Décembre 2010 Cumul de Janvier 2010 a Décembre 2010
Ventes Ventes X Ventes Ventes . % Inv. % Inv.
Prix Prix
en en o en en moven en en
montant ex. y montant ex. ¥ montant ex.

1690 1285 1.32 20332 15191 1.34 48.0 46.8
2 065 1420 1,45 23778 17721 1.34 50.9 49.0
222 105 106 16.9 16.7 0.3 5.9 46
0 0 0.00 0 0 0.00 0.0 0.0
0 0 0,00 0 0 0.00 0.0 0.0
0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
1690 1285 1.32 20332 15191 1.34 48.0 46.8
2 065 1420 1,45 23778 17721 1.34 50.9 49.0
222 105 106 16.9 16.7 0.3 5.9 4.6
10272 3916 2.62 96 627 39679 2.44 535 1.9
8910 2834 3,14 113028 42 053 2.69 52.1 421
-13.3 276 19.9 17.0 6.0 104 -26 0.6
3543 728 4.87 20157 5143 3.92 71.8 65.7
4224 1057 4,00 38 592 10 061 3.84 61.5 548
19.2 452 -17.9 915 95.6 -21 -14.4 -16.6
344 245 1.40 3721 2630 1.41 46.6 48.2
869 308 2,82 4574 2 656 1.72 35.4 375
152.8 257 101.1 229 1.0 21.7 -24.0 -22.3
14159 4889 2.90 120 505 47 452 254 59.4 475
14003 4199 3,33 156 194 54 770 2.85 55.3 453
1.1 -141 15.1 296 15.4 12.3 6.9 -4.7
11 962 5201 2.30 116 960 54 870 243 527 43.3
10975 4254 2,58 136 806 59774 2.29 51.9 444
-8.3 -18.2 12.2 17.0 8.9 7.4 -1.4 23
15850 6174 2.57 140 838 62 643 225 56.7| 46.4
16 068 5619 2,86 179 972 72 491 2.48 54.1 459
1.4 -9.0 11.4 27.8 15.7 10.4 -4.7) 1.2
15850 6174 257 140 838 62 643 225 56.7 46.4
16 068 5619 2,86 179 972 72 491 2.48 54.1 459
1.4 9.0 11.4 27.8 15.7 10.4 -4.7 -1.2

Le 29/04/2011 F 09:30

ALBI DIFFUSION PRESSE
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31 juillet 2010 une date importante pour ABI « VILLE ROUGE » La Cité
épiscopale d'Albi est inscrite sur la liste au paimoine mondial de I'Unesco, la
résultante a été immédiate par un flux de touristeslans les jours qui ont suivi cette
annonce. M. Niel a vite compris qu'’il fallait profiter de cette aubaine et mettre tout en
ceuvre pour tirer avantage de la situation stratégige de son point de vente établi a
proximité immeédiate de parking et de la Cathédraled’ALBI. Il a joué a fond la carte
des éditeurs qui nous ont sollicités rapidement poua sortie de magazines spéciaux
sur ALBI, fait partie des diffuseurs les plus dynaniques pour ces mises en avant et ce
classe parmi les premiers au niveau des ventes.

Dans les pages qui suivent les photos et résultals vente de M. Niel comparé aux
ventes totales du dépot
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